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Allgemeine Geschaftsbedingungen

§ 1 Geltungsbereich

1) Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten fur alle
Auftrage, Vertrage, Bestellungen, Lieferungen und Dienstleistungen zwischen
dem

Verlagskontor Schleswig-Holstein GmbH

- nachfolgend ,Verlag® -

und seinen Kunden - nachfolgend ,Auftraggeber®. Sie gelten unabhangig von
der Art der Verwendung. Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen sind
Bestandteil der gesamten Geschéaftsbeziehung.

2) Soweit auch der Auftraggeber Allgemeine Geschaftsbedingungen
verwendet, gehen die Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlags vor,
es sei denn, die Vertragsparteien vereinbaren schriftlich etwas anderes.

3) Miundliche Nebenabreden oder Zusagen, die von diesen Allgemeinen
Geschaftsbedingungen abweichen, sind nur wirksam, wenn der Verlag sie
schriftlich bestatigt. Dies gilt auch fur einen Verzicht auf dieses
Formerfordernis. Eine durch Telefax oder E-Mail Ubermittelte Erklarung steht
der Schriftform gleich.

§ 2 Anzeigenauftrag

,<Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber
uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,,Anzeigen® bezeichnet) von
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Zeitschrift zum Zweck
der Verbreitung.

§ 3 Abschluss

1) Ein ,Abschluss® ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer
Anzeigen unter Beachtung der dem Auftraggeber gemal Preisliste zu
gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veroffentlichungen nach einem
Plan des Auftraggebers innerhalb eines bestimmten Zeitraumes (zB



Kalenderjahr) erfolgen.

2) Rabatte werden nicht gewahrt fur Unternehmen, deren Geschaftszweck
unter anderem darin besteht, fur verschiedene Werbungtreibende
Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen.

3) Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln.

4) Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden
nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten.

§ 4 Auftragserteilung, Vertragsschluss und Vertragsinhalt

1) Soweit nicht ausdrucklich etwas anderes vereinbart wird, kommt der
Vertrag zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber zustande, wenn der
Verlag die Auftragsbestatigung dem Auftraggeber Ubersendet und dieser
nicht innerhalb von sieben Tagen widerspricht. Telefonische Auftrage
kommen zustande, wenn der Verlag den Auftrag des Auftraggebers annimmt.
Vertrage, die Uber das Internet abgeschlossen werden, kommen zustande,
wenn die im Internet abgegebene Erklarung des Auftraggebers dem Verlag
zugeht. Eine gesonderte Bestatigung des Verlags an den Auftraggeber ist
nicht erforderlich.

2) Soweit ein Vertrag zustande kommt, ohne dass der Auftraggeber den
Anzeigentext oder das Beilagenmuster zur Verfugung stellt, haben die
Parteien Inhalt und Form der Werbung miteinander abzustimmen. Macht der
Verlag gegen den Inhalt oder die Form der Werbung Einwendungen geltend
und erzielen die Vertragsparteien hiertber kein Einvernehmen, ist der Verlag
berechtigt, den Vertrag zu kindigen, es sei denn die vom Verlag geltend
gemachten Einwendungen betreffen keine schutzwirdigen Interessen des
Verlags. Schutzwurdige Interessen vom Verlag sind insbesondere betroffen,
wenn bei Anzeigen

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoft oder
- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren
beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung fur den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung,
der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.

Soweit der Vertrag mehrere Veroffentlichungen umfasst, zu denen der
Auftraggeber den Inhalt oder die Form der Werbung erst nach
Vertragsschluss beim Verlag einreicht, ist der Verlag unter den
Voraussetzungen des § 4 Abs. 2 Satze 1 und 2 dieser Allgemeinen
Geschaftsbedingungen berechtigt, die Veroffentlichung einer Anzeige oder
der Beilage abzulehnen bzw. solange zuruckzustellen, bis berechtigte
Einwendungen vom Verlag nicht mehr bestehen. Lehnt der Verlag eine
Veroffentlichung oder mehrere bestimmte Veroffentlichungen ab oder stellt er



sie zurlick, wird der Vertrag im Ubrigen von dieser Ablehnung nicht berihrt.
Die Vergutung des Verlags wird in diesem Fall nach Maligabe des § 6 Abs. 3
dieses Vertrages herabgesetzt. Von der Ablehnung eines Auftrags im Sinne
dieses Absatzes unterrichtet der Verlag den Auftraggeber unverzuglich.

3) Der Ausschluss von Konkurrenten des Auftraggebers bei der
Veroffentlichung von Anzeigen oder Beilagen bedarf der schriftlichen
Vereinbarung. Ein solcher Ausschluss betrifft nur die Veroffentlichung von
Konkurrentenanzeigen auf derselben oder einer gegenuberliegenden
Anzeigenseite, es sei denn, die Parteien vereinbaren schriftlich etwas
anderes.

4) Der Auftraggeber stellt bei Auftragserteilung sicher, dass der Auftrag
Informationen Uber Hohe und Breite der beauftragten Anzeige enthalt. Enthalt
der Auftrag des Auftraggebers keine ausdrucklichen Vorgaben Uber die Hohe
und Breite der beauftragten Anzeige, ist der Verlag berechtigt, die Hohe und
Breite der Anzeige so zu gestalten, wie es dem mutmallichen Willen des
Auftraggebers entspricht. Soweit vorhanden, berucksichtigt der Verlag dabei
insbesondere Erfahrungswerte und Absprachen, die er aus der
Zusammenarbeit mit dem Auftraggeber erlangt hat. Soweit keinerlei
Erfahrungswerte und Absprachen mit dem Auftraggeber aus der bisherigen
Geschaftsbeziehung bestehen, soll der Verlag vor der Veroffentlichung der
Anzeigen mit dem Auftraggeber Ricksprache halten, es sei denn, dies ist fur
eine der Vertragsparteien unzumutbar. Als unzumutbar gilt eine Rucksprache
insbesondere dann, wenn die Veroffentlichung einer Anzeige an einen
bestimmten Erscheinungstermin gebunden ist und dieser Termin im Falle der
Rucksprache nicht sicher eingehalten werden konnte. Fur den Umstand,
dass die vom Verlag ausgewahlte Hohe und Breite der Anzeige nicht auf
Erfahrungswerten oder Absprachen mit dem Auftraggebern aus der
bisherigen Geschaftsbeziehung beruhen, tragt der Auftraggeber die
Beweislast.

5) Der Auftraggeber kann nicht verlangen, dass eine Anzeige oder Beilage in
einer bestimmten Ausgabe oder an einer bestimmten Stelle verdffentlicht
wird, es sei denn, die Vertragsparteien haben ausdrucklich etwas anderes
vereinbart.

§ 5 Auftragsabwicklung

1) Soweit der Verlag hinsichtlich Abbildungen, Zeichnungen, Kalkulationen
und sonstigen Unterlagen Eigentumer ist oder inm Urheber oder sonstige
Rechte zustehen, behalt er sich das Eigentum bzw. die Ausubung der
jeweiligen Nutzungsrechte vor. Der Verlag weist darauf hin, dass jede
vertraglich vorgesehene Verwendung oder Verwertung, insbesondere die
Bearbeitung und Weitergabe, nicht ohne Zustimmung des Verlags erfolgen
darf. Soweit Unterlagen als vertraulich bezeichnet sind, verpflichten sich die
Vertragsparteien, keinem Dritten Uber den Inhalt der bezeichneten
Unterlagen Kenntnis zu verschaffen, es sei denn, dass dies fur die
ordnungsgemale Vertragsabwicklung erforderlich ist.



2) Offensichtliche Mangel hat der Auftraggeber innerhalb einer Woche nach
dem Erhalt eines Anzeigenbelegs schriftlich zu rigen. Die Ruge gilt als
rechtzeitig, wenn sie innerhalb der Frist abgesandt wird. § 377 HGB wird
hierdurch nicht beruhrt.

3) Der Auftraggeber sendet die ihnm vom Verlag ubermittelten
Korrekturabzlge innerhalb der vereinbarten Frist zurick. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurickgesandten
Korrekturabzluge. Korrekturabzlge, die der Auftraggeber nicht bis zum
Anzeigenschluss oder innerhalb der ihm gesetzten Frist zuricksendet, gelten
als genehmigt. Ist eine Frist nicht ausdrucklich bestimmt, so betragt sie 3
Tage ab Zugang der Korrekturabzuge beim Auftraggeber.

§ 6 Vergutung und Stornierung

1) Soweit eine Vergutung nicht abweichend vereinbart wird, gelten die
Vergutungssatze der Preisliste des Verlags in der bei Vertragsschluss
aktuellen Fassung. Die Preisliste ist Bestandteil der Allgemeinen
Geschaftsbedingungen. Im Falle des § 4 Abs. 4 dieser Allgemeinen
Geschaftsbedingungen richtet sich die Vergutung des Verlags nach Héhe und
Breite der verdffentlichten Werbung. Soweit der Auftraggeber Anderungen
des Auftrags winscht, die in nicht nur unerheblicher Weise von dem
ursprunglichen Auftrag abweichen, sind die vom Verlag durchgefuhrten
Anderungsleistungen nach MaRgabe der Preisliste des Verlags gesondert zu
verguten. Der Auftraggeber tragt in diesem Fall auch die erforderlichen
Kosten, die im Falle einer Beauftragung Dritter entstehen.

2) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergutung
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
Die Agenturprovision betragt 15 Prozent.

3) Soweit der Auftraggeber einen Auftrag vor der Veroffentlichung der
Anzeige oder Beilage storniert, verringert sich die ursprunglich vereinbarte
Vergutung zum Ausgleich fur entstandene Aufwendungen und eingesetzte
Arbeitszeit auf 80% dieser Vergutung. Wenn der Verlag die erforderlichen
Layout- und Satzarbeiten zum Zeitpunkt der Stornierung bereits fertig gestellt
hatte erhoht sich die Ausgleichsvergutung auf 90%.

§ 7 Zahlungsbedingungen

1) Die vom Verlag in Rechnung gestellten Leistungen zahlt der Auftraggeber
innerhalb von acht Tagen nach Zugang der Rechnung, sofern nicht vom
Verlag in der Rechnung ein anderer Zahlungszeitpunkt bestimmt wird.
Samtliche Preise verstehen sich in Euro und als Nettopreise, zu denen die
gesetzliche Mehrwertsteuer hinzukommt. Eine Zahlung qilt erst als erfolgt,
wenn sie auf dem Konto des Verlags eingegangen bzw. bei Scheckzahlung
die Gutschrift vorbehaltlos erfolgt ist. Skonti gewahrt der Verlag nur aufgrund



einer gesonderten schriftlichen Vereinbarung.

2) Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung behalt der Verlag sich vor,
Vorauszahlung bis zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

3) Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf
ein ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

§ 8 Verzug, Aufrechnung und Zurlickbehaltungsrechte

1) Der Auftraggeber kommt nach Ablauf der in § 7 Abs.1 genannten
Zahlungsfrist in Verzug. Der Verlag ist berechtigt, Verzugszinsen in Hohe von
acht Prozentpunkten Uber dem Basiszinssatz zu berechnen. Die
Geltendmachung eines daruber hinausgehenden Schadens bleibt
vorbehalten. Der Verlag ist bei Verzug des Auftraggebers berechtigt, noch
ausstehende vertragliche Verpflichtungen gegenuber dem Auftraggeber nur
gegen Vorauszahlung oder gegen Sicherheitsleistung in voller Hohe zu
erbringen.

2) Der Verlag ist berechtigt, vom Vertrag zurickzutreten, wenn der Verzug
langer als vierzehn Tage andauert. Der Auftraggeber kann mit
Gegenanspruchen nur aufrechnen, soweit diese rechtskraftig festgestellt oder
unbestritten sind.

3) Ein Zurickhaltungsrecht kann nur geltend gemacht werden, soweit es auf
demselben Vertragsverhaltnis beruht.

4) Soweit der Verlag auf Mitwirkungsleistungen des Auftraggebers
angewiesen ist und der Auftraggeber diese Leistungen nicht ordnungsgemals,
insbesondere nicht rechtzeitig erbringt, tritt kein Verzug des Verlags ein. In
diesem Fall verlieren vereinbarte Termine ihre Verbindlichkeit.

§ 9 Druckunterlagen

1) Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit
geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der
Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen
Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemale,
insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages
entsprechende Vorlagen fur Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn
anzuliefern.

2) Kosten des Verlages fur vom Auftraggeber gewlinschte oder zu
vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.
3) Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der
Druckunterlagen endet sechs Wochen nach der erstmaligen Verbreitung der
Anzeige.



§ 10 Nutzungsrechte

1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung
fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion zur
Verflgung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten
Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages von allen
Anspruchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher
Bestimmungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegenuber Dritten zu unterstutzen.

2) Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fur die Nutzung der
Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlie3lich Internet,
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, 6ffentlichen Zuganglichmachung, Entnahme aus
einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die
Durchfihrung des Auftrages notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt dbertragen.

3) Der Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag schriftlich Gber abgegebene
Unterlassungserklarungen oder einstweilige Verfugungen im Zusammenhang
mit einer in Auftrag gegebenen Anzeige zu informieren. Bei fehlender
schriftlicher Information entfallt jegliche Haftung.

§ 11 Haftung

1) Der Verlag haftet nach den gesetzlichen Vorschriften. Er gewahrleistet im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten
insbesondere die drucktechnisch ordnungsgemafe Durchfihrung des
Auftrags, soweit der Auftraggeber seinen diesbezuglichen
Mitwirkungspflichten ebenfalls ordnungsgemal nachgekommen ist. Der
Verlag haftet nicht, wenn er aufgrund von Vorlagen, Vorgaben und/oder
Freigaben des Auftraggebers gehandelt hat. Fur Leistungen, die der Verlag
aufgrund von handschriftlich gefertigten Unterlagen des Auftraggebers oder
telefonischer Anweisungen des Auftraggebers ausfuhrt, Ubernimmt der Verlag
keine Haftung hinsichtlich von Kommunikationsfehlern (Missverstandnisse,
Irrtimer etc.). Dies gilt nicht, soweit der Verlag einen Kommunikationsfehler
erkannt hat oder erkennen musste.

2) Fur eine vom Verlag zu vertretende Pflichtverletzung haftet der Verlag
nach den gesetzlichen Voraussetzungen. Verlangt der Auftraggeber
Schadensersatz, so haftet der Verlag nur fur vorhersehbare
Durchschnittsschaden und beschrankt auf funf Prozent des Auftragswertes.
Weitergehende Anspriche des Auftraggebers sind ausgeschlossen. Dies gilt
nicht, sofern der Verlag im Einzelfall eine Garantie Ubernommen hat, ferner
nicht fur die Verletzung von Kardinalpflichten und bei Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit, die auf einer fahrlassigen Pflichtverletzung des



Verlags oder einer vorsatzlichen oder fahrlassigen Pflichtverletzung eines
gesetzlichen Vertreters oder Erfullungsgehilfen des Verlags beruhen.
Hinsichtlich anderer Schaden haftet der Verlag nur im Falle einer
vorsatzlichen oder grob fahrlassigen Pflichtverletzung hinsichtlich des
eigenen Verhaltens sowie hinsichtlich des Verhaltens eines gesetzlichen
Vertreters und Erfullungsgehilfen.

3) Soweit Schadensersatzanspruche gegen den Verlag, die nicht auf der
Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit des Auftraggebers beruhen,
fur leichte Fahrlassigkeit nicht ausgeschlossen sind, verjahren derartige
Anspriche innerhalb eines Jahres, nachdem sie entstanden sind.

§ 12 Anzeigenbelege

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

§ 13 Anzeigenkennzeichnung

Anzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

§ 14 Datenschutz

1) Der Verlag beachtet die deutschen Datenschutzbestimmungen und geht

mit den personlichen Daten des Auftraggebers vertraulich um. Der Verlag

weist darauf hin, dass er die fur die Geschaftsabwicklung notwendigen Daten
verarbeitet und speichert.

2)  Der Auftraggeber willigt in die Erhebung, Speicherung, Nutzung,
Weitergabe und ggf. Anderung seiner personenbezogenen Daten ein,
soweit dies fur die Abwicklung des Vertrages mit dem Verlag
erforderlich ist. Der Verlag ist berechtigt, personenbezogene Daten flur
Malinahmen der Kundenpflege (Marketingaktionen etc.) zu verwenden
und an Dritte weiterzugeben. Der Auftraggeber kann seine Einwilligung
jederzeit mit Wirkung fur die Zukunft ganz oder teilweise widerrufen.
Der Verlag verpflichtet sich fur diesen Fall, die personenbezogenen
Daten unverzuglich zu I6schen, sobald das Vertragsverhaltnis
vollstandig abgewickelt ist.

§ 15 Erfullungsort, Gerichtsstand und anwendbares Recht

1) Erfallungsort fur alle sich aus der Geschaftsbeziehung zwischen dem
Verlag und dem Auftraggeber ergebenden Leistungspflichten ist der Sitz vom
Verlag, wenn nicht die Vertragsparteien ausdrucklich etwas anderes
vereinbaren.



2) Gerichtsstand fur alle Anspruche aus der Geschaftsbeziehung ist
ausschlielBlich Neumunster, wenn der Auftraggeber Kaufmann, juristische
Person des offentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliches Sondervermdgen
ist oder in Deutschland keinen allgemeinen Gerichtsstand hat.

3) Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

§ 16 Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages mit dem Auftraggeber
einschlieldlich dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ganz oder teilweise
unwirksam sein oder werden, so wird hierdurch die Gultigkeit der Gbrigen
Bestimmungen nicht beruhrt.



